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Riickmeldung zur Zielerreichung

Definition von Zielwirkungen
Markierung der positiv und negativ wirkenden Teile o ’

Massgeschneiderte Kommunikation

9 9Das Wichtigste an Kommunikation ist, zu verstehen, /

was nicht gesagt wurde. <
-~
Wie viel Psychologie steckt in Sprache? Durch die Art und \
Weise wie wir kommunizieren werden verschiedenste .
Emotionen und Handlungen beim Gegeniber ausgelost. Ob :
informative Pressemitteilungen, begeisternder Marketing- cTTTEERRLTTR .

Content oder personliche Anschreiben:

PRECIRE unterstiitzt Sie dabei, die von lhnen gewiinschten | o I | - I | — I
Wirkungen beim Empfanger zu erzielen.
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PREC I RE Wi rku ng Sweisen und [[B, die andere und . Sie hatte aber die
und EME weil sie ihre rechte war, viel

genau diejenigen aus, d'? thr T T —— Direktes Feedback, welche
Unternehmensprofll Optlmal Aschenputtel im Hause sein. PaSSagen bereitS die

00 q . Das arme sich téglich auf die groBe
reprasentieren oder die am State bet ener BN setzen und (IR so vie gewiinschten Wirkungen

besten zur adressierten spinnen, dass ihm das [ aus den Fingern sprang. Nun erzeugen und welche

. trug es sich zu, dass die Spule einmal ganz war, da
Zlelgruppe passen. biickte es sich damit in den und wollte sie Textstellen Sie idealerweise
Sie sprang ihm aber aus der Hand und fiel Verbessern .
hinab. Es [IEIRG, lief zur CHlSimmmae und ...
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Unternehmenswerte konsequent vermitteln

=

Verstandlichkeit steigern

M Kommunikation mit Kunden individuell und
typgerecht gestalten

=

Customer Experience steigern

M  Kampagnenkennzahlen verbessern
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Innovationsfihrer fiir Sprachanalysetechnologie q erkennen | verstehen | agieren



